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B2B BRAND BOOTCAMP

Strateg



Lamarcaes tu
ventaja COmpetltlva .
mas poderc

o donde las decisiones B2B son cada vez mas
complejas y los compradores exigen experiencias tan sofisticadas
como las del consumidor, la gestion de marca se convierte en un
factor determinante de crecimiento.

El B2B Brand Bootcamp, desarrollado por EGADE
Business School en colaboracion con AHORA
Branding, esta disenado para ayudarte a construir una
marca que comunique con claridad, genere confianza
y demuestre valor medible.

Enunajornadaintensivade 6 horas, transformaras
laformaenquetuempresasepresentaalmercado,
conectando estrategia, proposito e identidad con
los resultados de negocio.




Para el participante:

Disenar un Brand Blueprint que traduzca la estrategia de marca
en acciones concretas.

Dominar frameworks practicos de branding B2B, diferenciacion
y medicion de impacto.

Integrar propdsito, sostenibilidad e inteligencia artificial en la
gestion de lamarca.

Desarrollar una narrativa clara y emocionalmente relevante
que conecte con clientes y talento.

Fortalecer el liderazgo estratégico y la capacidad de demostrar
el ROl del branding ante la alta direccion.

Parala organizacion:

Construir una marca soélida, coherente y diferenciada en su
industria.

Alinear propdésito, cultura y posicionamiento con los objetivos
estratégicos del negocio.

Incrementar la confianza, preferencia y eficiencia comercial
mediante una narrativa unificada.

Integrar la sostenibilidad y el propésito como pilares de
reputacion y competitividad.

Fortalecer su competitividad con un modelo de branding
medible y replicable.

Los compradores B2B exigen experiencias mas
humanas, coherentes y personalizadas; la marca
se convierte en el hilo conductor entre todos los
canales de interaccion. wckinsey s Company, 2024)




transforma el proposito en
posicionamientoy lasideas en
crecimiento tangible

A quiénvadirigido:

« Este programa esta disefiado para ejecutivos y ejecutivas que
buscan fortalecer sumarca B2B y transformarla en un motor de
crecimiento estratégico.

« Directores, gerentesy lideres de marketing, comunicacion o
desarrollo de negocio.

» Propietarios o fundadores de empresas B2B que desean
profesionalizar su gestion de marca.

» Profesionales de sectores como tecnologia, manufactura,
energia, salud, servicios profesionales y telecomunicaciones.

Quetellevas:

« UnBrand Blueprint personalizado para tu organizacion.

« Metodologias para diferenciar tu marca B2B y demostrar su
valor ante |a alta direccion.

« Frameworks practicos para integrar sostenibilidad, IA y
propodsito en tu estrategia de marca.

* Nuevas habilidades de liderazgo y storytelling que fortalecen
tuinfluencia estratégica.




Los lideres B2B enfrentan el reto de mantener
resultados inmediatos con recursos limitados,
sin perder de vista la construccion de marca como
mOtOr de CreCimientO. (Marketing Week, State of B2B Marketing, 2024)

Modelo educativo:

Aprendizaje vivencial y aplicado: los participantes trabajan
directamente sobre la marca de suempresa.

Consultoria personalizada: acompanamiento por parte de
AHORA Branding durante el desarrollo del Brand Blueprint.
Casos reales B2B: experiencias de empresas como Simpli,
Done Properly y Abaqus.

Herramientas practicas: Brand Love Key, Ecualizador de
Marcay Nube de Conceptos.

Uso de inteligencia artificial: aplicaciones con Midjourney,
ChatGPT y Grok para fortalecer creatividad y consistencia.
Networking: interaccion con ejecutivos de marketingy
comunicacion de diferentes industrias.

Temas clave:

« Estrategiay propdsito de marca.

« Posicionamientoy narrativa de valor.

« Identidad emocional y coherencia visual.

Employer branding y sostenibilidad.

Integracion de inteligencia artificial en la gestion de marca.
Medicion delimpacto y retorno del branding B2B.



Modulo 1

Proposito

Comprende el papel estratégico del propdsito en la construccion de marca. Realiza un
diagndstico integral para identificar fortalezas, debilidades y la esencia que conecta tu
marca con surazonde ser.

«  Definicion de proposito y propuesta de valor.

«  Diagndsticoy auditoria de marca.

«  Mapeode stakeholdersy alineacion estratégica.

Caso aplicado: Proposito = Phagelab (biopharma)

Modulo 2

Posicionamiento

Aprende a construir una narrativa clara y relevante que traduzca la estrategia de negocio
en diferenciacion. Define el espacio competitivo que tu marca debe ocupar y como
sostenerlo desde la sostenibilidad y lacoherenciainterna.

- Estrategias de diferenciaciony posicionamiento B2B.

«  Construccion de mensajes clave y storytelling.

« Integracion del proposito con sostenibilidad y cultura organizacional.

Caso aplicado: Posicionamiento = Simpli (factoring)

Modulo 3
|[dentidad

Disefa la expresion visual y verbal de tu marca para generar conexion emocional y
confianza. Crea una identidad coherente con el propdsito y posicionamiento definidos,
integrando herramientas digitales y de IA para potenciar creatividad y consistencia.

e Principios de identidad visual y tono de marca.

e Coherencianarrativay comunicacion multicanal.

«  Aplicacion de |A para disefio y comunicacion de marca.

Caso aplicado: Sequre Quantum (ciberseguridad)

La apertura del programa esta sujeta a contar con un numero minimo de participantes.
En caso de no cumplirse, se notificara oportunamente a las personas inscritas.



Conoce anuestros

Lider Academico

Visita su perfil:
& /lucianocastellucci

Socio Fundador de AHORA Branding, consultora referente en estrategia de marca B2B en América
Latina, conmas de 20 anos de experienciaacompanando a organizacionesindustriales, tecnologicas y
de servicios en procesos de posicionamiento, proposito y culturade marca.

Ha liderado mas de 200 proyectos en la region, integrando estrategia, sostenibilidad y diseno para
convertir la marca en un motor tangible de crecimiento. Conferencista y profesor invitado en distintas
universidades, promueve una vision del branding como disciplina estratégica y eje de competitividad
empresarial.

Profesoray expertainvitada

Visita su perfil:
£ /franolivares

Directora de Estrategia en AHORA Branding, especialista en propdsito, cultura organizacional y
sostenibilidad. Cuenta con mas de 15 afios de experiencia en comunicacion corporativa y desarrollo de
marca, liderando procesos de transformacion paraempresas B2B en América Latina.

Su enfoque combina estrategia y sensibilidad humana, ayudando a las organizaciones a conectar su
proposito con resultados de negocio y reputacion. Es mentora y conferencista en temas de liderazgo
consciente y branding con proposito.



https://www.linkedin.com/in/lucianocastellucci/
https://www.linkedin.com/in/franolivares/
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BOOTCAMP

Strategic branding for
bold growth

Haz tu solicitud de admision

Aplica aqui

Conoce mas

Click aqui
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